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Cambiar la
narrativa
(narradores)

* Aumento acelerado de problemas
y trastornos mentales

* Transformacién en la velocidad,
cantidad y acceso a la informacion
(fragmentacion)

 ACCIONES URGENTES
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Periodismo sobre suicidio

* Complejidad (Suicidio, percepciones, quién cubre)
* Transversal
* Imitacién

*  “mejor no lo toquemos”




Srrsnaiia
---------

Lhed |00 0K Consumidor activo

 Produce
e Edita

e Disemina
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Reflexion

No publicar of contendo
relacionado con un
wWitkdio como tema
principal y mo repetir sin
necesidad esas noticias.

No describe of
método utilizado.

Mo mancionar nombres

ni dar detalles acerca del

lugar o ublicacion,

No utilizar lenguaje ni

x Lo que no se debe hacer

No simplificar demasiado
L raztn de un suicido m
reducirla a un solo factor

Mo utilizar un lenguaje
m
los titulares

No usar fotografias,
secuencias de video,
grabaciones de audio,
i enlaces a medhos
Agtales 0 3 redes soCes

Casos recientes
- I B B "' B

contenidos que sean
sensacionalistas, Jealceno
rormalicen of sudidio, o que lo
presentan como una solucon
viable a los problornas.
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* Medios (deuda pasada + actual)
¢ Comunidad

* Influenciadores (nuevos roles)
* Plataformas

* Pacientes y familias
 PROFESIONALES DE SALUD
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Oportunidades

]
* Regularizar el tema

Visibilidad a personas viviendo con
condiciones mentales

* Socializar recomendaciones

e Observatorios de medios
COMUNICAR
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Necesidad de informacion
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iLa comunicacion es
la madre de todas las
estrategias no
farmacoloégicas!

]

* Colaboracién

* Liderazgo

* Medios solo parte del engranaje

e Retos constantes: |A
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Keep calm
and
communicate

/-\)>

A 4



	Diapositiva 1: Periodismo sobre suicidio en Colombia: Experiencias, retos y oportunidades
	Diapositiva 2: Cambiar la narrativa (narradores)
	Diapositiva 3: Periodismo sobre suicidio
	Diapositiva 4: Consumidor activo 
	Diapositiva 5: Casos recientes 
	Diapositiva 6: No solo importa el mensaje, también el mensajero 
	Diapositiva 7: Oportunidades
	Diapositiva 8: Necesidad de información 
	Diapositiva 9: ¡La comunicación es la madre de todas las estrategias no farmacológicas!
	Diapositiva 10: Keep calm  and  communicate 

