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Propuesta de las actividades para la
Semana de Accion contra los Mosquitos - Uruguay

Fecha de realizacion de la Semana: 21 al 25 de noviembre de 2016

Objetivo 1: Dar visibilidad a las acciones de prevencidn y trabajo con la comunidad que realiza el
Ministerio de Salud Publica (MSP) con diferentes organismos publicos durante todo el afio para
controlar el vector.

Conferencia de prensa con autoridades del MSP, OPS e Intendencia de Montevideo para
anunciar las actividades que se realizaran en la Semana de Accién contra el Mosquito.
Luego de la Conferencia, experto del MSP y experto de OPS disertaran sobre los principales
mosquitos que circulan en Uruguay.

Costo: USS 1.000.

Las acciones se realizaran en dos niveles: Montevideo e interior del pais (Artigas, Salto y
Paysandu).

Montevideo: En una fuerte alianza con los municipios se desarrollardn activaciones en la ciudad
como forma de colocar el tema de los mosquitos, especialmente Aedes aegypti en la agenda y las
acciones para prevenir la presencia del vector.

Artigas, Salto y Paysandu: el énfasis estara puesto en el mosquito fleb6tomo y tema Leshmaniasis,

el trabajo realizado hasta ahora y como prevenirlo. Costo U$S 2.000.

Objetivo 2: Promover la educacién, movilizacién social y la participacién comunitaria para el
control del vector a través de la eliminacién de criaderos.

Jornada de trabajo con los grupos de las escuelas de todo el pais que ganaran el concurso
del juego Pica el Aedes y entrega de premios.

El juego Pica el Aedes, es una especie de juego de escondida digital que se lanzard la
proxima semana (15 de agosto) en las escuelas publicas de todo el pais. Invitaremos a los
nifios a jugar, descubrir (“hacerles pica”) y encontrar la mayor cantidad de posibles
criaderos del mosquito Aedes aegypti, identificandolos y sefaldndolos en un mapa
interactivo que tendra la web app.

Los nifios sumardan puntos cuando identifiquen, por ejemplo, un balde con agua vy si
soluciona el problema y lo registra mediante una foto/video, sumara puntos para su grupo.
Ganaran premios un grupo por cada departamento del pais y un grupo de Montevideo. Se
aprovecharad la oportunidad de la Semana del Mosquito, para anunciar la segura etapa del
juego que se trabajara en verano en los barrios de Montevideo como parte de la campafia
realizada por el MSP y la Intendencia. Costo USS 6.000.

Taller con los alcaldes de Montevideo para concientizarlos e incentivarlos a que
implementen acciones de eliminacidon del mosquito en conjunto con la comunidad.

Costo USS 1.000.



e Disefiar la capacitacién presencial de 4 hrs. sobre el zika a los promotores/voluntarios que
visitan los domicilios con enfoque en consejeria para las mujeres embarazadas.
Costo USS 1.000.

Objetivo 3: En Montevideo se buscard dar visibilidad a la tematica para comenzar con la campaiia
de comunicacién 2016-2017 y generar en la comunidad un impacto que aumente la percepcion
del riesgo.

e Se propone realizar dos intervenciones urbanas

a) Fuente dada vuelta:
Proponemos dar vuelta determinadas fuentes de agua de la ciudad utilizando un lente
convexo de grandes dimensiones que dara vuelta la imagen. Junto a éste habrd un
mensaje que comunicara las prevenciones a tomar en cuenta para evitar la
propagacion del Aedes aegypti. Costo USS 5.000.

b) Enjambre de drones:
Proponemos llamar la atencién del publico con un enjambre de drones, ploteados
como Aedes aegyptis, que sobrevolardn las zonas mas concurridas de la ciudad
emitiendo el tipico zumbido de los mosquitos, finalizando la accién con la emisién del
mensaje a comunicar. Costo USS 3.000.

e Invitar a un personaje famoso a unirse a la causa y grabar un mensaje alusivo y motivador.

e Elaboracién y disenos de infografia y gifs con informacidn sobre los distintos tipos de
mosquitos que circulan en Uruguay para utilizar en redes sociales. Costo USS 1.000.

e Coordinacién en los medios sociales del MSP y la Intendencia de Montevideo (Facebook,
Twitter) con constante actualizacidén de las actividades que se estén realizando y mensaje

de informacién y concientizacion de la Semana.

Presupuesto final de todas las actividades: USS 20.000



